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I. पिरचय 

यह नरद्र मोदी का चनुावीं जनसंपकर्  ही था िजसने की भारतीय जनता पाटीर् को दो बार पणूर् बहुमत लाकर द ेिदया। 
मोदी सरकार का साफ मानना था िक रा ट्रवाद से यादा बड़ा दशे के िलये कुछ हो ही नहीं सकता ह।ै इसीिलये तो 
नरद्र मोदी तथा उनकी भारतीय जनता पाटीर् ने सन 2019 का चनुाव रा ट्रवाद तथा मोदी को आगे रखकर लड़ा और 
पहले स ेभी यादा यानी िक सन 2014 से भी यादा बहुमत से ना केवल जीत दजर् करी। इसके साथ ही भारतीय 
जनता पाटीर् ने सन 2019 के लोकसभा चनुाव म अपना सबसे यादा वोट प्रा  िकये। सन 2019 का चनुाव मोदी 
वसेर्ज कौन था और इसम दसूरी पाटीर् तथा दसूरी पाटीर् के नेता कही भी नजर नहीं आ रह ेथे। व ेबौने सािबत हो रह े
थे। इसीिलये तो िवपक्ष के िदग्गज  को भी हार का सामना करना पड़ा। मतदाताओ ंको मोदी और बीजेपी के अलावा 
सन 2019 के चनुाव  म कुछ नजर भी नहीं आ रहा था। सभी मतदाता मोदी के जनसपंकर्  से बहुत प्रभािवत थ।े नरद्र 
मोदी ने ना केवल सन 2019 म सबसे यादा बीजेपी की तरफ से रैली और रोड़ शो िकये तथा इसके साथ ही 
मतदाताओ ंसे सीधा संबंध भी थािपत िकया। सन 2019 के चनुाव से पहले तो यह सोचना भारतीय लोकतंत्र म 
असंभव था िक कोई पाटीर् ह ैवह दो बार लगातार ना केवल पावर म आ रही ह ैवरना पहले से यादा बहुमत के 
साथ आ रही ह।ै वरना आज के समय यह सोचना भारतीय राजनीित म असंभव हो गया था िक कोई राजनीितक 
पाटीर् ह ैवह ना केवल दो बार पावर म आ सकती ह ैवरन वह अपने सहयोिगय  के साथ ही पणूर् बहुमत म भी आ 
सकती ह।ै यह सभी संभव हो पाया नरद्र मोदी के किर म के कारण।  

इसीिलये तो नरद्र मोदी की पहचान िव  लीडर की बनी ह।ै यह नरद्र मोदी का किर मा ही था िक िजसने 
भारतीय जनता पाटीर् का परूी तरह से कायाक प ही कर िदया। सन 2013-14 को नरद्र मोदी को भारतीय जनता 
पाटीर् का ना केवल चनुावीं कपेन कमेटी का प्रमखु बनाया जाता ह ैवरन इसके साथ ही बाद म भारतीय जनता पाटीर् 
की तरफ से प्रधानमंत्री का उ मीदवार भी घोिषत िकया जाता ह।ै इसी का पिरणाम था िक भारतीय राजनीित म हवा 
परूी तरह से बदल जाती ह ैऔर अबिक बार मोदी सरकार जैसे नारे हो या िफर भ्र ट्राचार हटाओ ंनारा हो यह यवुाओ ं
मे सीधी पैठ बनाता ह।ै नरद्र मोदी के प्रित यवुा इसीिलये भी िव ास कर पा रह ेथे क्य िक उ ह ने गजुरात म मखु्यमंत्री 
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रहते हुए करके िदखाया था।  

यवुा एक भारत म नई लहर के साथ चलना चाहते थे। इसके साथ ही युवाओ ंके िलये नौकरी, बेरोजगारी, 

भ्र ट्राचार व महगंाई प्रमखु िवषय थे। इसीिलये तो यवुाओ ंने कहां िक हर- हर मोदी घर-घर मोदी। यवुाओ ंने यह 
पक्का िनि य कर िलया था िक अबिक बार मोदी सरकार को ही मौका दनेा ह।ै इसीिलय ेतो हर तरफ नारा चल रहा 
था िक अबिक बार मोदी सरकार। यह नारा ब च ब च की जबुान पर था। भारत म सभी लोग  को यह िव ास हो 
गया था िक लोकपाल िबल आ सकता ह ैया िफर महगंाई से िनजात िमल सकती ह ैतो वह मोदी के कारण से ही 
संभव ह।ै अगर हम सन 2014 और सन 2019 के चनुाव  को दखेे तो हम साफ पात ेह ैिक ये दोन  चनुाव मोदी 
के नाम पर लड़े गये और भाजपा िक तरफ से वही एकमात्र ऐसे चेहरे थे िज ह ने िक ना केवल परेू दशे म रैली और 

जनसभाय िक वरन यह लोग  को िव ास भी िदलाया िक दशे बदल रह ह ैऔर दशे टाटर् अ प, ि कल इिंडया, 
िडिजटल इिंडया म आगे आ रहा ह।ै उ ह ने दशे के हर एक नागिरक को यह भरोसा िदलाया िक दशे आगे बढ़ेगा 
और भ्र ट्राचार पर लगाम लगगेी। इसके साथ ही दशे सरुिक्षत हाथ  म ह।ै उ ह ने हर जनसभा म कहा िक दशे सरुिक्षत 
ह ैऔर हम दु मन को घर म घसुकर मारगे। यह उ ह ने सन 2019 म एयर ट्राईक और बालाकोट म करके भी 
िदखा िदया। इसी का पिरणाम था िक सन 2019 के चनुाव म भाजपा लगातार ना केवल सरकार बनाने म कामयाब 
रही वरन पहल ेसे यादा बहुमत के साथ पावर म आई। इन सभी बात  का अगर िकसी को ेय जाता ह ैतो वह 
दशे के प्रधानमंत्री नरद्र मोदी को जाता ह ैक्य िक उ ह ने ना केवल जो बोला वह करके िदखाया वरन इसके साथ ही 
उ ह ने हर जनसभा म मतदाताओ ंके साथ सीधा संपकर्  भी बनाया और यह भी िदखाया िक वे ही दशे म पिरवतर्न 
ला सकते ह।ै इसी का पिरणाम था िक दशे ने उनको दो बार सरकार बनाने का मौका िदया और उनको सता की 
चाबी स पी।  

अगर हम इसके पीछे कारण दखेे तो हम साफ पात ेह ैिक उ ह ने ना केवल मतदाताओ ंके साथ सीधा संपकर्  
बनाया वरन उनके साथ बेहतर जनसंपकर्  भी िकया। इसी का पिरणाम चनुाव म िदखाई िदया और कद्र की सता म 
आये। अगर हम दखेे तो हम साफ पाते ह ैिक इसका ेय अगर िकसी को जाता ह ैतो वह ह ैनरद्र मोदी। जो िक हर 
जगह जनता स ेसीधा संपकर्  करते ह ैऔर मतदाताओ ंकी न ज को बेहतर पकड़ते ह। अगर वे ऐसा नहीं करते तो 
यह संभव नहीं था िक व ेदो बार पावर म आ जात ेऔर उनकी पाटीर् बहुमत को प्रा  कर लेती। यह सभी संभव हो 
पाया ह ैउनके नार  से और उनके बेहतर जनसंपकर्  से ।वे दशे के हर आदमी से जनसंपकर्  करने की ना केवल कोिशश 
करते ह ैवरन उनको िव ास भी िदलवात ेह ैिक वे दशे को सरुिक्षत और सही हाथ  म लेकर जा रह ेह।ै इसीिलये तो 
वे दोन  बार दशे म बेहतर िवक प बनत ेह।ै उनके सामने कोई भी िवपक्षी पाटीर् िटक नहीं पाती ह।ै  इतना ही नहीं 
िवपक्ष के तमाम बड़े नेता चनुाव हार जाते ह।ै यह उनका ही जनसंपकर्  था जो िक क मीर से लेकर क याकुमारी तक 
और परेू भारत म परेू जोर शोर से चलता ह ैऔर हर तरफ मोदी का जयघोष होता ह।ै यह सभी संभव हो पाया ह ै
मोदी जी के बहेतर जनसंपकर्  और उनकी नीितय  के कारण। वनार् यह सभंव ही नहीं था िक वे दो बार पाव म आ 
जाते।  
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यह मोदी का जनसंपकर्  ही था िक जो वे कहत ेह ैवह करते ह ैचाह ेवह िफर क मीर से आिटर्कल 370 हटाना हो 
या िफर राम मिंदर की थापना हो या िफर 80 करोड़ लोग  को फ्री राशन दनेे की बात हो या िफर मदु्रा कीम हो 
या िफर भ्र ट्राचार ख म करने की बात हो। वे हर वाद ेकी गारंटी दते ेह ैऔर िफर उसको परूा करते ह।ै इसी का 
पिरणाम ह ैिक लोग मोदी को चनुते ह ैऔर उनकी गारंटी को चनुते ह ैतथा उन पर परूा िव ास करते ह।ै अगर मोदी 
का चनुावीं जनसंपकर्  बेहतर नहीं होता तो िफर यह संभव ही नहीं था  िक वे दो बार कद्र की पावर म मजबतूी से 
आते। यह उनके मजबतू इराद  और चनुावीं जनसंपकर्  का ही पिरणाम ह ैिक हर मतदाता कहता ह ैिक अबिक बार 
मोदी सरकार या िफर मोदी की गारंटी को हम अपना वोट दगे। इसके साथ ही उ ह ने गजुरात के मखु्यमंत्री रहते हुए 
बेहतर प्रदशर्न करके िदखाया था। इसी का पिरणाम ह ैिक सन 2014 म लोग  ने गजुरात मॉडल और मोदी के नाम 
पर बीजेपी को पावर दी। इसके साथ ही जब नरद्र मोदी ने सन 2014 से 2019 तक काम करके िदखाया तो लोग  

ने उनके काम पर मोहर लगाई और उनको सन 2019 म रा ट्रवाद, आिथर्क िवकास के िलये िफर से पावर स पी। 
क्य िक मोदी दशे म हर यिक्त से िडिजटल मीिडया के मा यम से बेहतर संपकर्  बना रह ेथे। इसके साथ ही उ ह ने 
पिरवारवाद के िवषया को बड़े जोरशोर से उठाया और उनको इसम कामयाबी िमली। 
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